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Ekosistem Kreatif

PEMERINTAH Kota Yog-
yakarta terus mematangkan
kajian pengembangan eko-
nomi kreatif (ekraf). Di te-
ngah keterbatasan wilayah
geografis dan  ketiadaan
sumber daya alam, kota ini
secara sadar menempatkan
manusia beserta daya cip-
tanya sebagai tulang pung-
gung masa depan daerah.
Hanya saja, tantangan ter-
besar yang dihadapi Yog-
yakarta bukanlah cara me-
-Iahirkan inovasi, melainkan

'bagaimana merajut serpi-
han kreativitas tersebut ke
dalam sebuah sistem tata
kelola yang terintegrasi dan
‘berkelanjutan.

. Berdasarkan hasil kajian

[ terbaru, ekosistem kreatif di
“ota ini masih timpang a-

‘ngat perkasa pada fase
kreasi dan penyajian penga-

{laman, namun masih rapuh

" dalam urusan distribusi, in-

Vestasi, monetisasi, hingga
peningkatan skala  bisnis

“(scale up). Kondisi diperpa-
rah oleh pendataan pelaku
ekraf yang masih parsial
serta pemanfaatan city
branding yang belum me-

{nyatu padu dengan  geliat
'UMKM, festival, dan kam-
pung-kampung tematik.

. Guna mengurai benang

[ikuisut tersebut, sinergi lintas
sektor melalui model hexa-
helix tidak boleh sekadar
menjadi jargon di atas ker-
tas seminar. Organisasi Pe-
rangkat Daerah (OPD) di
lingkungan Pemkot Yogya-
karta dituntut untuk merun-
tuhkan ego sektoral dan mu-
lai bekerja dalam satu har-
moni yang padu. Kebijakan
pengembangan ekraf tidak
bisa lagi dibebankan hanya
pada satu dinas pariwisata
atau kebudayaan saja, me-
lainkan harus melibatkan di-
nas tata ruang, koperasi,
hingga sektor privat dan
akademisi secara simultan.

“Pertanyaan mendasar
yang dilemparkan oleh pim-
pinan daerah mengenai sia-
pamelakukan apa dan mu-
fai dari mana harus segera
jab dengan cetak biru
yang konkret, bukan
sekadar _kompromi _biro-

kratis. Implementasi -
mendasi dari tim Kajian se-
mel in roadmap

onomi kreatif, menginte-
sikan city branding Yog-

sebagal City of Fes-
, Serta menjadikan Ca-
far of Ev i in-
itumen mansjemen meru-
0 harga mati yang
dieksekusi.

| narik gerbong  subsektor
krealif lainnya, bukan seka-
dar panggung tontonan se-
saat yang habis setelah
lampu panggung padam. ***
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