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KotaFestival
PEMERINTAH Kota Yog-
yakarta tengah melakukan
langkah strategis - dengan
merefomasi identitas sebagai
destinasi wisata Kota Festival
yang terintegrasi. Upaya
melakukan orkestrasi ter-
hadap lebih dari 1.000 agen-
da tahunan menjadi sebuah
kalender event yang terkurasi
bukan sekadar urusan teknis
penjadwalan. Ini adalah ben-
tuk jawaban atas tantangan
fundamental pariwisata:
bagaimana mengubah ke-
datangan wisatawan lebih

terencana.
" Fenomena low season ke-
rap menghantui pelaku indus-
i pariwisata pada periode
Februari hingga Aprl. Dengan
mengemas ulang tradisi lokal
menjadi agenda yang kom-
petiif ius, pemerin-
tah berupaya menutup celah
kekosongan  kunjungan.
Diversificasi event ini mem-
buktikan bahwa budaya
bukan hanya warisan yang
harus dijaga, melainkan aset
produkifyang jia dikelola de-
ngan manajemen moden,
mampu menjaga denyut nadi
ekonomi kota tetap stabil se-
panjang tahun tanpa harus
bergantung musim fibur pan-

jong.

Ambisi ini didukung oleh
data capaian tahun 2025 di
mana angka kunjungan me-
nembus 11 juta wisatawan
dengan rata-ata belanja
mencapai Rp2,28 juta per
orang. Namun durasi lama
tinggal saat ini masin berada
diangka 1,77 hari. Target pen-
capaian dua hari meng-
isyaratkan bahwa setiap
event harus memilii daya ikat
kuat, sehingga wisatawan
merasa perlu menghabiskan
waktu lebih lama untuk
mengeksplorasi ~ rangkaian
acara, seperli rencana
peringatan HUT Kota Yogya-
karta yang akan digelar sebu-
fan penuh pada bulan

mendatang.

Di sisi lain, integrasi UMKM
dalam ekosistem festival ini
memberikan napas baru bagl
para_pelaku usaha lokal.
UMKM kini tidak lagi dipo-
sisikan sebagai sekadar pe-
lengkap atau pengisi stan di
pinggir acara, melainkan bagi-
an dari pengalaman wisata.
Transformasi dari sekadar
menjual produk menjadi men-
jual certa dan proses pembu-
atan produk memberikan nilai
tambah yang signifikan. Ren-
cana pengembangan mer-
chandise resmi yang terkurasi
secara desain dan legaiitas
HAKI merupakan langkah
maju untuk memastian bah-
wa pertumbuhan pariwisata
berbanding lurus dengan pe-
ningkatan kelas produk lokal.

Keberhasilan Yogyakarta
sebagai Kota Festival akan
sangat bergantung pada kon-
sistensi kolaborasi fintas sek-
tor. Sinergi pemerintah serta
komunitas kreatif harus ber-
jalan beriringan agar dampak
‘ekonomi dapat dirasakan se-
cara merata hingga ke level
akarrumput,
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