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Orkestrasi Event Perkuat Brandlng Kota Festival

YOGYA (MERAPI) - Pemerintah Kota Yogyakarta terus
mematangkan strategi penguatan branding sebagai Kota Festival
melalui penguatan kalender event yang terintegrasi dan berdampak
langsung pada masyarakat. Strategi ini terbukti berdampak sig-
nifikan terhadap sektor pariwisata.

“Kalau kita sudah me-
nyebut sebagai Kota Fes-
tival, maka yang harus ki-
ta jawab adalah event-nya
apa. Kita ingin ke depan
orang datang ke Yogya
bukan karena kebetulan
ada acara, tetapi memang
sengaja datang untuk
menghadiri event terten-
tu,” uyjar Wakil Wali Kota
Yogyakarta Wawan Har-
mawan saat Media Gathe-
ring bersama Paguyuban
Wartawan Kota Yogya-
karta (Pawarta) di Yogya,
Kamis (16/4).

Menurutnya, selama ini
terdapat lebih dari 1.000
event yang digelar di Kota
Yogyakarta, namun belum
semuanya memiliki kuali-
tas dan dampak optimal.
Karena itu, Pemkot ber-
upaya melakukan orkes-
trasi kegiatan lintas pe-
rangkat daerah agar lebih
terarah, terkurasi, dan sa-
ling mendukung.

Selain itu, strategi ini ju-
ga menjadi jawaban atas
tantangan low season pari-
wisata yang terjadi pada
Februari hingga April.

event berbasis budaya
seperti Pekan Budaya
Tionghoa Yogyakarta, pe-
rayaan Imlek terintegrasi
dari Malioboro hingga
Ketandan, hingga penge-
masan Ruwahan Agung
dan Lomba Takbiran ber-
gengsi saat Idul Fitri dan
Idul Adha. *

“Ke depan, kita ingin
menciptakan event yang
benar-benar menjadi ru-
jukan. Seperti orang kelu-
ar negeri untuk konser be-
sar, kita juga ingin orang
datang ke Yogya karena
event tertentu,” tambah-
nya.

Pada puncaknya, Pem-
kot juga menyiapkan pe-
nguatan event sepanjang
Oktober bertepatan de-
ngan Hari Ulang Tahun
Kota Yogyakarta. Wawan
menjelaskan, rangkaian
HUT Kota Yogya akan
dikemas selama satu bu-
lan penuh, mulai 1 hingga
31 Oktober, dengan berba-
gai kegiatan lintas sektor.
“WJNC itu hanya salah
satu event puncak, bukan
satu-satunya. Kita sedang

kegiatan komunhitas,” je-
lasnya.

Dengan  pengemasan
baru, event Wayang Jogja
Night Carnival (WJNC) di-
targetkan kembali masuk
dalam jajaran Karisma
Event Nusantara dan me-
narik lebih banyak wisa-
tawan. “Harapannya dam-
paknya besar, baik ke ho-
tel, restoran, maupun pen-
jualan suvenir dan ekono-
mi masyarakat,” tambah-
nya.

Sekretaris Dinas Pariwi-
sata Kota Yogyakarta,
Muh Zandaru Budi Pur-
wanto, menyampaikan
bahwa penguatan event
terbukti berdampak sig-
nifikan terhadap sektor
pariwisata. Pada tahun
2025, jumlah kunjungan
wisatawan mencapai seki-
tar 11 juta orang, terma-
suk 314 ribu wisatawan
mancanegara. “Rata-rata
lama tinggal wisatawan
saat ini 1,77 hari, dan ka-
mi optimistis dengan pe-
nguatan event ke depan
bisa ' mencapai target dua
hari. Dampaknya juga ter-
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Wakil Wali Kota Yogyakarta Wawan Harmawan memberikan pemaparan saat media gath-

ering di Yogya, Kamis (16/4).

nya.

Data menunjukkan bah-
wa lonjakan kunjungan
wisatawan terjadi saat
event besar digelar, meski
saat ini masih didominasi
oleh event skala besar
seperti WJNC. Ke depan,
kolaborasi lintas wilayah
dan penguatan event skala
menengah-kecil diharap-
kan mampu memperluas
dampak tersebut.

Kepala Dinas Perindus-
trian Koperasi dan UKM

sistem pariwisata. Me-
nurutnya, UMKM tidak
hanya sebagai pelengkap,
tetapi menjadi bagian dari
pengalaman wisata. “Ke
depan, UMKM bukan ha-
nya tempat membeli pro-
duk, tetapi juga meng-
hadirkan  pengalaman.
Wisatawan bisa melihat
proses, memahami cerita
di balik produk, hingga
mendapatkan nilai lebih
dari setiap barang yang di-
beli,” ujarnya.

seperti Gebyar’ UMKM
akan dikolaborasikan de-
ngan event besar, terma-
suk rencana penguatan
kegiatan di kawasan
Malioboro melalui konsep
Coffee Night yang meli-
batkan pelaku UMKM
lokal.

Selain itu, pihaknya ju-
ga tengah menyiapkan pe-
ngembangan merchandise
resmi Kota Yogyakarta
yang dikurasi dari sisi de-
sain, kualitas, hingga hak

Pemkot tengah menyiap- menyusun rangkaian be- lihat pada' peningkatanbe-.  Kota Yogyakarta, Tri Kar- Ia juga menyebutkan kekayaan intelektual (HA-
kan berbagai agenda un- sar selama satu bulan, lanja wisatawan yang yadi Riyanto Raharjo, me- bahwa eventakan menjadi KI), sehingga mampu
tuk mengisi periode terse- mulai dari event budaya, mencapai rata-rata Rp hekankan pentingnya in- media promosi utama meningkatkan daya saing
but, termasuk penguatan perdagangan, hingga 2,28 juta per orang,” jelas-  tegrasi UMKM dalam eko- UMKM. Berbagai agenda produk lokal. *)
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