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di Beringharjo :
Kembali Normal

GONDOMANAN—Seiring berakhirnya libur
Natal dan Tahun Baru (Nataru) 2025/2026,
penjualan pedagang di Pasar Beringharjo kembali
normal. Lonjakan penjualan yang sempat
terjadi selama libur akhir tahun berangsur
turun seperti hari biasa. |

Ketua Paguyuban Pedagang Pasar Beringharjo
Sisi | Barat Ahmad Zaenal Bintoro, mengatakan

sempat ingkat signifikan

saat libur Nataru Kenaikan tersebut diperkirakan ol 6 Wl
mencapai 40-50% dibandingkan hari normal. . . Harian Jogja/ Ariq Fajar Hidayat
“Waktu libur Nataru ada kenaikan penjualan Pengunjung memadati Pasar Beringharjo, saat libur Nataru 2025/2026, beberapa waktu lalu.

mencapai sekitar 50 persen. Sekarang sudah — I T S
kembali normal,” katanya, Sabtu (10/1). :

Saat ini, kondisi penjualan sudah kembali
seperti hari biasa, meskipun masih ada sedikit
peningkatan pada akhir pekan.

“Sudah normal seperti sedia kala. Kalau
Sabtu dan Minggu memang lebih ramai, jadi
ada sedikit kenaikan penjualan,” katanya.

Menurutnya, ramainya Pasar Beringharjo
selama libur panjang disebabkan karena tingginya
jumlah wisatawan yang berkunjung ke Kota
Jogja. Berdasarkan data Dinpar Kota Jogja,
jumlah kun)ungan wisatawan ke Kota Jogja
mencapai 946.191 pada libur Nataru tahun
ini.” Hal itu menurutnya berdampak pada
peningkatan kunjungan di berbagai destinasi
wisata, termasuk pasar rakyat. “Kebanyakan
wisatawan domestik, dan dampaknya [kunjungan
wisatawan] terasa sekali ke pasar,” katanya. Dia
menyebut peningkatan omzet tersebut diperoleh
pedagang secara merata pada berbagai jenis
barang dagangan.

Untuk mengantisipasi penurunan omzet pasca
musim liburan, kini sebagian pedagang telah
memanfaatkan penjualan daring melalui media
sosial dan platform e-commerce.

Menurut Ahmad Zaenal, pedagang-yang
aktif berjualan secara online sebagaian besar
merupakan pedagang usia muda.

“Sudah banyak yang jualan online, terutama
yang muda-muda dan paham media sosial.
Biasanya lewat Tokopedia dan Shopee,” katanya.
(Stefani Yulindriani)
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