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Berinovasi Kembangkan
Kampung Wisata

PERLU inovasi dalam
mengembangkan sektor pa-
riwisata di Kota Yogyakarta,

. Tak terkecuali dalam pen-
gelolaan kampung wisata.
Digitalisasi dan kolaborasi
menjadi strategi utama yang
diterapkan untuk mening-
katkan daya saing kampung
wisata serta memperluas
jangkauan pemasaran.

Pemanfaatan teknologi
digital menjadi bagian pent-
ing dalam mempromosikan
berbagai destinasi dan paket
wisata di Yogyakarta. Salah
satu inovasi yang dikem-  #
bangkan adalah aplikasi
Kamelia, sebuah platform
digital yang terintegrasi
dalamJogja Smart Service.

“Aplikasi ini memper-
mudah wisatawan dalam ; -
mengakses informasi,
dan memesan paket.
wisata dikampung-

kampung-wisata: -

Yogyakarta:

Selain ity, media sosial juga
dimanfaatkan secara mak-
simal untuk menjangkau
Iebih banyak calon wisa-
tawan,” ujar Kepala Dinas
Pariwisata Kota Yogyakarta
Wahyu Hendratmoko.

Saat ini, Kota Yogyakarta
memiliki 25 kampung wisata
vang tersebar di 25 kelurahan.
Untuk meningkatkan kuali-
tas layanan, Dinas Pariwisata
Yogyakarta menjalankan pro-
gram upskilling, reskilling,

dan newskilling
bagi pengelo-
la kampung
wisata.
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Berinovasi Kembangkan Kampung Wisata

sambungan dari hal Joglo Jogja

Dinas ingin memastikan
kampung wisata tidak hanya
menjadi daya tarik. Tapi, juga
mampu berkembang dan ber-
saing dengan destinasi lainnya.

“Oleh karena itu, kami mem-
berikan pelatihan berkelanju-
tan agar mereka bi$a mengelola
dan memasarkan paket wisata
dengan lebih baik,” jelasnya.

Selain digitalisasi, kolaborasi
menjadi kunci keberhasilan kam-
pung wisata dalam menarik wisa-
tawan dan meningkatkan pen-
dapatan masyarakat setempat.

Salah satu inovasi yang dit-
erapkan adalah program Kopi

Arabika (Kolaborasi Pihak
Industri Pariwisata dengan
Kampung Wisata).

Program ini menghubungkan
kampung wisata dengan indus-

tri perhotelan dan pariwisata
untuk memasarkan berbagai
produk lokal. Di antaranya,
kuliner, fashion, kriya, serta
paket wisata kampung. Dengan
cara ini, wisatawan yang mengi-
nap di hotel-hotel di Yogyakarta
dapat dengan mudah menemu-
kan dan membeli produk-pro-
duk dari kampung wisata.
Selain itu, setiap kampung
wisata juga dibantu dalam proses
branding agar memiliki identitas
unik yang menarik minat wisata-
wan. Dinas mencoba menemu-
kan DNA yang khas dari setiap
kampung wisata. Lalu, mem-
bangun branding yang kuat,
mulai dari logo hingga konsep
wisata yang siap dipasarkan.
Dengan strategi digitalisa-
si dan kolaborasi yang terus

diperkuat, kampung wisata di
Yogyakarta diharapkan semakin
dikenal luas dan mampu menja-
di pilar utama dalam pengem-
bangan pariwisata daerah.

Wahyu berharap, kampung
wisata tidak hanya menjadi
daya tarik lokal, tetapi juga bisa
menarik wisatawan dari luar
daerah, bahkan mancanegara.

“Dengan demikian, sektor
pariwisata dapat terus berkon-
tribusi bagi pembangunan Kota
Yogyakarta,” katanya.

Melalui berbagai inovasi ini,
Yogyakarta semakin menun-
jukkan komitmennya dalam
membangun ekosistem pa-
riwisata berbasis komunitas
yang berkelanjutan, modern,
dan tetap mengangkat kearifan
lokal. (cr6/amd)
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