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Keraton Jogja Siapkan
Wisata Deep Experience
Untuk Memberikan®  dara, kemarin (6/6). low budget,” kelakarnya.

Pengadaan paketdeepex-  Selain itu, di era yangserba
Pengalaman Khusus perience tersebutjugaber-  digital ini pihaknya menilai
1 Wi laku kunjungan ke destina-  sudah sepatutnya pengelola-
bagl Wisatawan si wisata atau kampun wi- anobyekwisata diJogjakarta
JOGJA - Destinasi wisata satalainya. Deep experien- digarap denganlebihmodern.
unggulan DIJ Keraton Jogja ce tersebut antara lain Melaluipenyediaan tiketon-
menyiapkanpaketwisatadeep wsiatawan bisa menjadi linedinilai sangat efektifmen-
experience bagi wisatawan. perawat atau pemelihari gingatbanyakwisatawanyang
Tujuannyauntukmemberikan  terkait Botany Culture.”"Me- mencariinformasi pariwisata
edukasilebihmendalamperi-  reka bisa ikut merawatber- melaluiinternet."Harapanya
halsejarah ataupun nilai-nilai ~ bagaijenistanaman Keraton ~segala macam kemudahan
dan filosofi setiapwahanadi  Jogja secaralebih dalamdan  tersebut menambah minat
keraton ini. langsung praktik,” tuturnya. mereka berkunjungke Kera-
Untuk meéndukungsupaya ‘Selain itu, juga perihal  tonJogja,’ ujamya.
objekwisata utamaJogjaini = sengkalan, tentangarsitektur ~ CEQ of Transport Fraveloka
bisa promosike banyakwi- dan lain sebagainya. Wisa- IkoPuteramenilai Jogjakarta
satawan domestik maupun - tawanjugabisaikutmerasa- merupakan destinasi wisata
mancanegara, pihakKera- kan bagaimana menjadi andalan. Kolaborasi tersebut
ton Jogjabekerjasamaden-  Abdi Dalem Keraton Jogja berpotensi memiunculkan
gan penyedia layanan ber-  detigafiberbagaimacamtu- dampak positif wisata yang
basis daring seperti Travelo- gasnya.Langkah awal yang besar. Pasar wisata berbasis
ka. Tujuannya untukmem-  dilakukan adalahbekerjasama ~ pengalaman khusus danmen-
promosikan secara lebih dengan penyedia layanan dalam dinilai mulai banyak
luas. "Kunjungan wisatawan  wisata seperti Traveloka. Hal ~digemari wisatawan. Karena
tidak hanya foto dan video,  tersebut dikarenakan janga- wisatadengan basisini dapat
tetapi kami sediakan paket" kauan Travelokabisamenem- menciptakan pengalamanyg
kunjungan empat jam hing-  bus pasar Asia Tenggaradan  yang dapat dirasakan setiap
ga delapan jam,” ujar kera-  Australia. "Inikolaborasiyang wisatawan sehingga lebih
batKeraton Jogja GKRBen-  bagusterlebih marketingyang  membekas. (oso/din/er)
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