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YOGYA, TRIBUN - Pemerintah
DIY melalui Dinas Perindustri-
an dan Pedagang (Disperindag)
menggelar Expo Co Branding
2023 pada 11-14 Oktober di
Galeria Mall Yogyakarta. Seba-
nyak 29 industri kecil dan me-
nengah (IKM) tampil dalam kegj-
atan bertajuk Produk Lokal Khas
DIY Kualitas Global tersebut.
Kepala Disperindag DIY,
Syam Arjayanti, mengatakan, - , : : il
antusiasme IKM untuk mengi- TRIBUN JOGJA/CHRISTI MAHATMA WARDHANI
kuti Expo Co Branding 2023 sa= PRODUK KHAS - Wakil Gubernur DIY, KGPAA Paku Alam X
ngat tinggi. la. mencatat lebih, (tengah) meninjau produk industri kecil dan menengah (IKM) peser-
dari 100 IKM mendaftar, namun  ta Expo Co Branding 2023 di Galeri Mall Yogyakarta, Rabu (11/10).
hanya 29 IKM yang bisa tampil
dalam Expo Co Branding 2023. ngun kepercayaan masyarakat Expo Co Branding juga meng-
“Co Branding adalah merek kepada produk lokal DIY. Adanya  hadirkan talkshow bisnis hing-
terdaftar milik Pemda DIY.: merek penyerta juga diharapkan ga temu mitra. Sehingga ,IKM
Ada tiga merek Co Branding dapat meningkatkan citra pro- yang memltki lisensi Co Bran-
yang terdaftar yaitu Jogja- duk lokal, sebagai produk berku- ding mendapatkan mitra mitra
mark, 100%Jogja, dan Jogjat- alitas yang memiliki ciri khas kul  bisnis yang tepat dan mening-
radition. DIY juga jadi satu- tural dan kearifan lokal. katkan transaksi.
satunya provinsi yang punya “Dengan demikian, diharap- Wakil Gubemur DIY, KGPAA
merek penyerta,” katanya kan produk lokal DIY dapatmen- Paku Alam X berharap produk
dalam pembukaan Expo Co jangkau konsumen di berbagai khas DIY yang telah memiliki Ii
Branding 2023 di Galeria Mall wilayah, membawa keunikan sensi Co Branding dapat go glo-
Yogyakarta, Rabu (11/10). dan keindahan khas daerah. bal. Terlebih, Co Branding dapat
la melanjutkan, Co Branding Dalam konteks ini, produk lokal ~membangun kepercayaan dan
menjadi jembatan untuk meng- DIY menjadi duta budaya yang citra produk khas DIY.
hubungkan produk lokal DIY de= menyampaikan pesan harmoni “Co Branding ini menjadi inte-
ngan pasar global yang lebih dan keberagaman produk lokal grasi dengan semangat produk
luas. Di samping itu, Co Branding  yang unggul dari DIY,” lanjutnya.  khas DIY menuju global,” ujar-
juga diharapkan dapat memba- Selain bazaar produk, dalam  nya. (maw)
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