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'15 UMK Jalin Kemitraan
Tampilkan Produk di Waralaha

KOTA, Joglo Jogja - Belasan pela:  dilakukan sejak 2021, namun baru
ku usaha mikro kecil binaan Di-  diluncurkan secara resmi pada ta-
nas Perdagangan Kota Yogyakarta, hun ini. Hal itu karena pemerin-
menjalin kerja sama dengan salah  tah daerah ingin memastikan
satu toko waralaba. Kerja samaitu  konsistensi pelaku usaha
bertujuan untuk menampilkan dan toko waralaba.
produk unggulan mereka di 87 pgaca
gerai yang ada di kota tersebut. 15

Kepala Dinas Perdagangan Kota ... Hal Il
Yogyakarta Veronica Ambar Ismu-
wardani mengatakan, jalinan
kerja sama dengan salah
satu toko warala-
ba tersebut
sudah

ANTARALIOGLD J0GIA
KERJA SAMA: Pj Wali Kota Sumadl melepas pelaku UMK di
kota tersebut saat akan memasukkan produknya di puluhan
aerai toko waralaba. di Kantor Balai Kota Yoavakarta. kemarin.
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15 UMK Jalin Kemitraan Tampilkan Produk di Waralaba

sambungan dari hal Joglo Jogja

berkembang dengan baik. Pela-
ku UMK pun konsisten dengan
produk mereka. Ada 15 usa-
ha mikro kecil (UMK) yang
bermitra dengan toko waral-
aba dan menampilkan sekitar
32 ragam produk,” terangnya
saat peluncuran kemitraan di
depan Balai Kota Yogyakarta,
kemarin.

la pun memastikan, seluruh
produk yang dijual di toko

waralaba tersebut sudah mele-
wati kurasi dari berbagai aspek,
hingga ke tingkat pusat. Seh-
ingga dipastikan bahwa produk
UMK memiliki kualitas yang
baik dan tidak kalah dengan
produk perusahaan besar.
Puluhan produk UMK terse-
but juga ditempatkan secara
khusus di tempat yang sangat
strategis. Seperti di dekat pin-
tu masuk, untuk menarik minat

konsumen membelinya.

“Sebagian besar adalah pro-
duk makanan. Misalnya bawang
goreng, keripik, sambal, kacang,
dan makanan kecil lainnya,”
ujarnya.

la pun optimistis, produk
UMK tersebut mampu bersaing
dengan produk dari perusahaan
besar. Karena sudah melewati
kurasi dan ditempatkan di loka-
si yang strategis.

“Kemitraan ini juga menjadi
awal bagi seluruh pelaku UMK
untuk terus meningkatkan
kualitas produk mereka. Hara-
pannya, akan semakin banyak
produk pelaku UMK yang dita-
mpilkan di waralaba, bahkan
hingga ke swalayan, hotel atau
restoran,” pungkasnya.

Sementara itu, Deputi Ad-
ministrasi Manajer PT Indo-
marco Cabang Yogyakarta Erni

Herjani memastikan, seluruh
produk UMK yang dijual di
toko waralaba sudah memenuhi
persyaratan kualitas dan mele-
wati kurasi.

“Produk yang dijual bisa ber-
saing, baik kualitas maupun
kuantitasnya. Harapannya, kerja
sama ini mampu menggerakkan
kemandirian ekonomi pelaku
UMK di Yogyakarta,” imbuhn-
va. (ara/all}
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