PEMERINTAH KOTA YOGYAKARTA

DINASKOMUNIKASI, INFORMATIKA DAN PERSANDIAN
Jalan Kenari No. 56 Y ogyakarta, KodePos 55165 Telp. (0274) 515865, 562682

EMAIL : kominfosandi @jogjakota.go.id

HOTLINE SMS: 081 2278 0001; HOTLINE EMAIL: upik@jogjakota.go.id;

WEBSITE : www.jogjakota.go.id

Media: Kedaulatan Rakyat

Hari: Senin

Tanggal: 08 Agustus 2022

DONGKRAK NILAI JUAL KE WISATAWAN -

Branding Kampung Wisata Mutlak Diperlukan

YOGYA (KR) - Keberadaan branding
bagi kampung wisata di Kota Yogya dini-
lai mutlak diperlukan. Terutama guna
mendongkrak nilai jual kampung wisata
ke wisatawan atau pengunjung di tengah
maraknya pertumbuhan destinasi di ber-
bagai daerah.

Kepala Dinas Pariwisata Kota Yogya
Wahyu Hendratmoko, mengatakan pi-
haknya mengupayakan setiap kam-
pung wisata yang sudah terbentuk me-
miliki branding masing-masing. Hal
agar lebih banyak dikenal dan dikun-
jungi wisatawan. “Kami berusaha
membantu kampung wisata menemu-
kan potensi unggulan, produk unggul-
an hingga aktivitas wisata unggulan
yang kemudian menjadi branding dari
setiap kampung wisata,” jelasnya,
Minggu (7/8).

Total kampung wisata di Kota Yogya

pung wisata. Akan tetapi baru sebagian
yang telah memiliki branding. Di an-
taranya Kampung Wisata Tahunan
yang dikenal dengan produk kain batik
jumputan, sibori, hingga ecoprint.
Kemudian Kampung Wisata Taman
Sari dengan beragam bangunan her-
itage. Disusul Kampung Wisata
Purbayan Kotagede yang memiliki

. banyak potensi kriya, kuliner, dan desti-

nasi wisata berupa kawasan dengan ar-
sitektur bangunanrumah Jawa tempo
dulu yang masih terpelihara:

Dengan memiliki branding, Wahyu
berharap, setiap kampung wisata da-
pat memasarkan potensi wisata yang
mereka miliki dengan lebih mudah.
Branding yang dimiliki dari setiap
kampung wisata diwujudkan dalam
bentuk logo hingga tagline untuk
memudahkan wisatawan mengenal

dimiliki kampung wisata tersebut.
“Kami akan tetap memberikan pen-
dampingan kepada seluruh kampung
wisata untuk bisa menemukan brand-
ing mereka masing-masing secara
bertahap,” imbuhnya.

Pendampingan kepada kampung
wisata untuk menentukan branding di-
lakukan oleh tenaga ahli pariwisata
ahli berkomunikasi secara intensif de-
ngan pelaku kampung wisata untuk
menggali dan menemukan potensi ser-
ta produk unggulan yang ada di kam-
pung tersebut.

“Terkadang, ada beberapa potensi
yang terlewatkan oleh pelaku kampung
wisata. Tetapi setelah didampingi, ada
potensi baru yang muncul dan itu bisa
menjual. Bisa menambah diversifikasi
produk wisata yang ditawarkan ke

yang telah terbentuk mencapai 18 kam-  dan memahami potensi unggulan yang ~ wisatawan,” katanya. (Dhi)-f
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