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Branding Kampung Wisata Dongkrak Nilai Jual

YOGYA (MERAPI) - Dinas
Pariwisata Kota Yogyakarta
mengupayakan setiap kam-
pung wisata yang sudah ter-
. bentuk di kota tersebut memi-

liki "branding” masing-masing
sehingga mampu  mendong-
krak nilai jual agar lebih ba-
nyak dikenal dan dikunjungi
wisatawan.

"Kami berusaha membantu
kampung wisata menemukan
potensi unggulan, produk ung-
gulan hingga aktivitas wisata
unggulan yang kemudian men-
jadi branding dari‘setiap kam-
pung wisata,” kata Kepala Di-
nas Pariwisata Kota Yogya-
karta Wahyu Hendratmoko di

. Yogyakarta, Jumat (5/8/2022).

Dengan memiliki branding,
Wahyu berharap, setiap kam-
pung wisata dapat memasar-
kan potensi wisata yang mere-

setiap kampung wisata diwu-
judkan dalam bentuk logo
hingga tagline untuk memu-
dahkan wisatawan mengenal
dan memahami potensi ung-
gulan yang dimiliki kampung
wisata tersebut.

Dari 18 kampung wisata
yang sudah terbentuk, belum
semuanya memiliki branding
tetapi Wahyu memastikan di-
nas yang dipimpinnya tetap
akan memberikan pendam-
pingan kepada seluruh kam-
pung wisata untuk bisa mene-
mukan,branding mereka ma-
sing-masing secara bertahap.

Sejumlah kampung wisata
yang sudah memiliki branding
di antaranya Kampung Wisata
Tahunan yang dikenal dengan
produk kain batik jumputan, si-
bori, hingga ecoprint.

"Kampung Wisata Taman

ngan peluncuran branding
Kampung Wisata Purbayan
Kotagede yang memiliki ba-
nyak potensi kriya, kuliner, dan
destinasi wisata berupa ka-
wasan dengan arsitektur ba-
ngunan rumah Jawa tempo du-
lu yang masih terpelihara,”
katanya dilansir dari Antara.
Pendampingan kepada kam-
pung wisata untuk menen-
tukan branding dilakukan oleh
tenaga ahli pariwisata yang di-
miliki Dinas Pariwisata yang
berkomunikasi secara intensif
dengan pelaku kampung wisa-

' ta untuk menggali dan mene-

mukan potensi serta produk
unggulan yang-ada di kampung
tersebut.

"Terkadang, ada beberapa
potensi yang terlewatkan oleh
pelaku kampung wisata. Tetapi
setelah didampingi, ada potensi

versifikasi produk wisata yang
ditawarkan ke .wisatawan,"
katanya.

* Wahyu menyebut, diversi-
fikasi produk unggulan wisata

merupakan hal yang sangat
penting dimiliki oleh setiap
kampung wisata karena tidak
semua wisatawan memiliki mi-
nat yang sama. *)-d
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ka miliki dengan lebih mudah. Sari juga sudah memiliki bran-  baru yang muncul dan itu bisa _ llustrasi - Salah satu sudut di Kampung Wisata Purbayan
Branding yang dimiliki dari ~ ding dan hari ini disusul de- . menjual.. Bisa menambah di- Yogyakarta.
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