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Mendengar nama pasar identik dengan yang
ngun sederhana tidak seperti pusat perbelanjaan kekinian lengkap dengan pendmgm
ruangan. Paling penting, esensi dari transaksi jual beli bisa terpenuhi. Penjual dapat
untung, pembeli dapat barang. Bahkan. di DIY, Pasar Beringharjo justru menjadi
salah satu objek wisata yang selalu dipadati pengunjung di zaman sebelum
pandemi.
Tamun. dunia berubah. Tek- pembayaran nuntuﬁai. mengikuti tren anak
| nologi berkembang begitu zaman v memilih membawa
| ¥ pesat. mau tidak mau meng-  dompet digital daripada uang fisik.
A W ajak para pedagang di pasar, para pedagang juga digadang-
khususnya Pasar Beringharjo ber-  gadang untuk mulai ikut berjualan secara |
benah. Mereka sekarang menerima MENUJU DARING -Produkdanpedagang Pasar Beringharjo|
® kehalaman?  di Digital Comer yang siap dipasarkan secara daring.
—— e
¢ 3 bawalx Kami akhirya per- halyang dilakukan relawan  sebuah ruangan di lantai
Jalan Pan]ang han-lah agar g mau bekerja  tiga Pasar Beringharjo sejak
@ Sambungan Hal1 ba,axmana produk itubisa  sama dengan mereka. Me- siang hingga sore. Ruang-
dipasarkan daring.” jelasnya  reka wajib berkomunikasi annya tidak besar, hanya
daring, memanfaatkan lagi. _ intens dengan penjual. Dari  berukuran belasan meter.
dan 1y 5 situ, akan muncul rasa me-  Di situ, terpampang scjum
media suslal yang masuk ke Tommy dan kawan-kawan miliki untuk ji lah produk
Memperj mulai tentangba-  Pasar Beringharjo menuju yang sudah bisa dlpasarlmn
hal tersebut, ada sejumlah gaimana sebuah produk bisa  pasar digital. secara daring, Ada juga stu-
relawan yang tergabung dipasarkan secara daring. P:ruah suatu ketika, ada  dio mini dengan beberapa
dalam Digital Corner Pasar  Mereka i yang meny lampu putih sebagai tempat
Beringharjo siap membantu  haman kepada penjual. jlka  banyak tas yang sedang pemotretan agar produk
para pedagang mengepak- produk mereka mengutama-  kami cari karena ada semakin terlihat menarik.
hansa\apkepasaryang kan rasa, maka rasa itu ha- pesanan. Dari sini sadar, Selain edukasi. pekerjaan
lebih Iuas. rus konsisten. "Misal. seperti i kamibisatahu  mercka juga memotret
Bagi mereka, membantu  jamu beras kencur, Rasa kalau jumlah produk yang duk-produk yang telah siap
pedagang menuju pasar jamu ini harus konsisten. Ja-  ada juga tidak dibicarakan.  untuk dibantu pemasaran
daring adalah jalan pan- nganbsokenakbm!m;a Maka, berbagl data itu juga  marketplace digital. “Kadang,
jang yang harus ditempuh. enak banget. besoknya super  penting,” tambah Tommy. ada dari mereka yang datang
a Mereka betul-betul mulai enak. Konsisten saja sesual ” Edukasi ke dmp‘ﬂn“z‘mhv)gdlgml
dari bawah agar pedagang dengan target pasar,” timpal Mengangkat derajat Pasar  tokan wya. Ya,
-] mampu naik kelas dengan Beringharjo menjadi pasar siap. Selaligus kami berikan
] digitalisasi. Hal lain yang periu di digital bukanlah barang edukasi.” timpalnya lagl.
“Bayangan kami, para pe- perhatikan penjual adalah mudah. Ada 5.000 peda- Satu hal lain yang sering
dagang sudah bisa masuk kemasan. Dengan gang yang harus mereka mereka bahas saat membe-
ke Shopee, Tokopedia, dsb. rikan px :
tapi ketika kami masuk adanya proses regenerasi
ke sini, semua itu runtuh. pasar dan
Masih banyak yang harus kuantitas barang di rantai
diedukasi.” buka Tommy, pasok. Banyak pengalaman
salah satu tim relawan Di- para relawan yang mengin-
gital Comner Pasar Bering- pedagang perlu
harjo kepada Tribun Jogja. diberi edukasi rantai pasok.
beberapa waktu lalu. “Misal begini, ada dari
Tommy tidak sendiri. Dia, mereka juga yang merasa
i S S
tiga dari sejumlah relawan lement
di sudut digital itu untuk = m yang telah d'“‘““;'
mbantt tertarik mem- diberi Karen;
ue 7 ped::\ian‘g poss, ag b berapa di antaranya adalah pe:@ajlnnw sudah berusia
mian lewat jualan daring. melihat foto yang ada. komunitas sayur, kriya, - lanjut.” ucap Tommy.
Banyak cerita dari ketiga- “Yang penting falan d\ﬂhllxm mdm masih banyak Mereka buharap. par
nya tent masalah k Kami memang belum . “Kalau
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