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Strategi Membangun ’Dest| natlon Brandmg

YOGYA (KR) - Yogyakarta beberapa Susanto Dwi Antoro  proposisi ilai yang melibatkan ke-
waktu yang lalu digaungkan sebagai iai manfaatan secara fungsional dan
kota festival karena banyaknya atraksi B kK e.t[ga Kom.|SI B emosional. Kemudian, brand position-
wisata menjadi daya tarik wisatawan. raksi PDI Perjuangan ing, yakni bagaimana event mem-
Selain objek wisata, atraksi wisata iniju- - berikan narasi keunggulan kompetitif
ga memiliki daya nilai lebih bagi per- dibandingkan dengan event yang lain-
kembangan pariwisata. nya. “Misalnya pameran kerajinan ada

Ketua Komisi B DPRD Kota Yogya di semua tempat, akan tetapi
Susanto Dwi Antoro, menjelaskan se- bagaimana menciptakan posisi pa-
cara etimologis festival berasal dari ba- meran kita ini memiliki keunggulan
hasa latin ‘festum’ atau pesta. baik vistigl maupun kualitasnya diban-
Sedangkan menurut Kamus Bes.':\r/l dingkan dengan yang lain,” imbuhnya.
Bahasa Indonesia adalah hari atau Dari situ akan muncul diferensiasi
pekan gembira dalam rangka atau pembeda yang jelas karena se-
peringatan peristiwa penting dan berse- rapan kualitas, kreativitas, inovasi de-
jarah, pesta rakyat. “Akan tetapi, menu- ngan ekspektasi yang baik, keunikan
rut saya ada definisiyang menarik yang dan lain-lain. Sehingga keunggulan
ditulis | Allasi dalam sebuah pengantar kompetititif yang ditawarkan akan
buku. Dia menyimpulkan bahwa festi- menarik pengujung. Hal lain ialah penci-
val is an event, a social phenomenon, traan yang bertujuan sebagai proses
encountered in vituality all human cul- untuk mengembangkan identitas dan
tures atau festival adalah suatu autentifikasi  destinasi yang unik.
kegiatan, suatu fenomena sosial yang Memberikan citra positif akan membuat
hakikatnya dapat djumpai dalam selu- pengunjung hadir secara kontinyu.
ruh kebudayaan manusia,” urainya, Minggu (11/4). Branding destination akan sangat berpengaruh secara sig-

Oleh karena itu, anggota Fraksi PDI Perjuangan ini akan  nifikan terhadap city brand. Apalagi Yogya sedang
mengulik tentang ‘destination branding’. ‘Destination branding’ mendedikasikan diri selain sebagai kota festival juga berjalan,
dapat disimpulkan sebagai rancangan kumpulan kegiatan ko-  mengarah pada konsep smart city. Membangun citra kota
munikasi yang dilakukan dalam proses untuk membangun dan  yang didasarkan pada identitas dan citra perkotaan yang me-
membesarkan sesuatu untuk mendapatkan citra yang baik.  miliki nilai-nilai lokal dan budaya.
“Makanya, event yang ada di Yogya merupakan destinasi yang “Dinas-dinas sebagai pengampu berbagai event dlharap ’
harus dikelola dengan perencanaan matang, dikelola secara  memiliki satu visi sama ketika menjalankan berbagai even,,
profesional dan menggunakan strategi promosi yang menarik,”  Sehingga program tersebut menjadikan gambaran bah-
urainya. wasanya Kota Yogya layak disebut sebagai smart city, kota fes--

Beberapa hal yang perlu diperhatikan ialah branding untuk tival, kota edukasidan lainnya. Bukan hanya slogan akan
sebuah destinasi yang mencerminkan penciptaan identitas ti-  benar-benar terwujud dan terealisasi untuk kemajuan dan ke
dak hanya terbatas pada visual tetapi ;uga menghasukan makmuran masyarakat,” papamya. (Dhi
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