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Bangkitkan Potensi Lokal,
°
Dorong Keterlibatan UMKM
YOGYA (KR) - Event UMKM b 'h‘sé‘libat aktif
Jogja Heboh 2020 yang dalam kiiié‘ an Jogja
diadakan 2 Februari-29 Heboh. Bahkan untuk
Maret, diharapkan bisa mengenalkan  potensi
mendatangkan dampak UMKM yang ada, kami
positif di berbagai sektor. mencoba membaginya da-
Khususnya untuk me- lam berbagai titik. Misal-
ningkatkan kunjungan nya untuk produk kain
wisatawan  domestik dipusatkan di Tahunan,
maupun mancanegara di Umbulharjo, karena me-
masa low session, seka- mang daerah itu did:ﬁ(‘ong
ligus membangkitkan po- untuk menjadi pusat kon-
tensi lokal baik seni bu- veksi di Yogyakarta,” je-
daya maupun kerajinan. lasnya. :
“Saat momentum ‘Jogja KR-Riyana Ekawati Wakil Walikota Yogya-
Heboh’ biasanya pengelo- Heroe Poerwadi karta menambahkan, su-
la pusat perbelanjaan, ho- paya targetnya tercapai,
tel dan pengelola jasa wisata mena- materi kegiatan perlu dikemas secara
warkan banyak kemudahan. Semuaitu menarik dan inovatif, dengan tetap
‘untuk meningkatkan kunjungan wisa- mengedepankan kekhasan yang dimili-
tawan ke DIY. Dengan pengembangan  ki.
potensi lokal dan seni budaya itu di- Karena setiap produk memiliki
harapkan orang yang datang ke Yogya karakter yang berbeda, unik dan mena-
bisa memperoleh barang karya warga rik. Misalnya untuk batik memiliki
lokal yang kualitasnya benar-benar ter- gaya dan motif berbeda-beda, begitu
jamin,” kata Wakil Walikota Yog- pula dengan lurik dan kain jumputan.
yakarta Heroe Poerwadi, Rabu (19/2). “Kekhasan dan keunikan produk-pro-
Heroe mengungkapkan, Jogja Heboh , duk itu justru yang harus dikedepan-
~ selain menjadi salah satu cara efektif kan. Karena jika suatu produk memili-
~ untuk meningkatkan jumlah kunjung- ki keunikan yang tidak ditemukan di
~an [ saat masa low session, di- daerah lain, biasanya akan membuat
juga bisa menjadi motivasi wisatawan menjadi penasaran. Dam-
UMKM untuk meningkat- paknya, mereka jadi termotivasi untuk
- B usi bagi perekonomian dae- datang melihat atau membeli produk
k itu, p‘ih@%engajak itu. Adanya peluang ini, harus di-
laku UMKM bisa terlibat aktif ~cermati oleh para pelaku UMKM untuk
K berbagai kegiatan Jogja Heboh. mengembS kan produknya,” papar
AT s .
~ “Kam | terus mendorong agar pelaku Heroe. & ot (Ria)-a
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