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Pameran Batu Akik

Sepekan, Target Transaksi hingga Rp4 M
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Tapi, polainijustru menjadi positif. Event keduanaikmenjadi Rp4miliar sampaipameran
daya tarik tersendiri baik bagi Dari sisiomzetmisalnya, Rpl,5Smiliardanpadagelaran ditutup pada Minggu besok.
penjual maupun pembelinya. pada pameran pertama ketiga, naiklagi, Hinggahari Kamioptimis terealisasi karena
Tcrbukﬁ.pammiylwdah transaksiyang diraihpada keempat, transaksisudah animonya cukup tinggi," ucap

dan selalumendapatrespons sepekanmencapaiRplmiliar.  “Targetnyatransaksi mencapai ¥=Hal10
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Koperasi dan Per

{{Dari Haiﬂ harilalu, tempat pameran ini lokal memiliki kekuatan dari animo pembeli cukup tinggi,
Dia : bahkan sempatdikunjungi sisimotifkarena memiliki terutama pada batuan kelas
secararegule rombongan dari DPRD Nabire,  banyakgambaryangcukup menengah bawahyang
keuntungan. P Papua. Mereka melihat lang- unik. Kekuatanartistikinilah harganyarelatifterjangkau.
mendatangkanp sung potensi perbatuan yang yanglambat laun membuat “Kamibawabatudaridaerah,
skalabesar kar diperjualbelikan dilokasiini. batuanlokal banyak diburu kebanyakan dari Sukabumi
yangterjadival i Dwimenyebut,ada pencintabatu. Perubahanlain,  atauGarut. Bedanyamemang
takperlu > . pergeseranminatpembelipada  pencintabatuyangdatangkini  darisisiharga, batuandari
jadwal pameran sudah batu. Jikasebelumnyapembeli  tidakhanya kaum Adam, tapi Garutlebih mahal dari produk
ditetapkan. % Eebuhbanyakmembenmk jugakaum Hawa. Mereka Sukabumi. Tapi kami konsisten
k%pammnkw : kali, kini pembelijustru“datang mencaribatuincaran. dengan produklokal,”katanya.
Dmmy&.ll‘w ¥ lehhsuhnmnnba}unm Dalam sehari, tingkat Iamengakudiuntungkan
-apaif . bisadikreasikandandibentuk  kunjungan pameranmencapai  dengan pameranyangsudah
b sendiri. “Dipameransemuanya  5.000oranglebih. terjadwal rapi. Dengan begitu,
~ ada,bongkahan, pemolesan, M Rifai, penjual batu asal ia bisamengaturwaktu untuk
. 'maupunemban,”katanya. Sukabumimengaku,sudahdua  membukastan didaerah lain.
Inijugadidukungbatulokal  kalimengikutipamerandi “Biasanya muter, tapi yangdi
yangkinimulainaikkelas. Batu  Yogyakarta. Menurutnya, sinirutinakanilaut,” katanya.
Jokotakjauhberbeda.
Pencintabatuyangsudah
mengoleksibeberapajenis,
mulaikecubunghingga
pancawarnaini, masih terus
berburu. lamasih menambah
koleksibebatuannya. Agenda
rutin pamerandijadikan
rujukanuntukmenambah
koleksi:
“Sekarang musimnyaakik,
jaditambah koleksi terus.
Tidakadaruginyakarenabisa
diperjualbelikan. Kéuntungan-
nyajugalumayan.Jadi mum-
pung masih booming, nyari
untuk koleksi sekalian bisnis,”
ucapnya. ®
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