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2015 TARGETKAN 2,7 JUTA WISATAWAN

Tanggal: 26 Januari 2015

Disparbud Genjot Pengembangan Kampung Wisata

YOGYA (KR) - Promosi wisata di Kota Yogyakarta sepanjang 2015 men-
datang mulai menonjolkan potensi kampung wisata. Diharapkan objek wisata
tersebut mampu mengembangkan diri agar dapat dilirik sebagai salah satu

destinasi wisata unggulan.

Menurut Kepala Bidang
Promosi  Wisata  Dinas
Pariwisata dan Kehudayaan
(Disparbud) Kota Yogyakarta
Yetts Martanti, sisi budaya
masih menjadi magnet wisa-
tawan yang berkunjung ke
Yogyakarta, "Atraksi wisata di
Yogya cukup luar biasa. Tapi
vang berkaitan budaya ini
yang mampu menarik wisa-
tawan dari luar,” ungkapnya,
Sabtu (24/1).

Yetti menjelaskan, keber-

adaan kampung wisata selama
ini mampu merepresentasikan
unsur budaya. Terntama ane-

ka kearifan lokal yang dijaga -

dengan baik oleh masyarakat
setempat. Oleh karena itu, pi-
haknya juga mulai menyusun
kalender wisata yang ada di
tiap kampung wisata.
Terdapat 18 kampung wisa-
ta yang sudah memiliki agenda
budaya rutin. Antara lain
Kampung Pandeyan, Cokrodi-
ningratan, Dipowinatan serta

Brontokusuman. Bahkan ma-
sing-masing kampung wisata
itu akan mendapat pembinaan
khusus dari Disparbud guna
melakukan inovasi kegiatan
budaya.

Disinggung mengenai jum-
lah wisatawan, Yetti mengaku
selalu mengalami kenaikan.
Tahun 2013 lalu tercatat 2,7
juta wisatawan berkunjung ke
Kota Yogyakarta sedangkan
tahun 2014 lalu bisa mencapai

8 juta wisatawan. "Tahun ini |

ditargetkan 2,7 juta wisata-
wan sesuai daya dukung yang
ada. Tapi kami optimis, capa-
iannya pasti melebihi target,’
terangnysa.

Wisatawan tersebut masih

| didominasi oleh kalangan do-

mestik. Hanya sekitar 10
persen yang merupakan wisa-
tawan asing, antara lain dari
Malaysia, Jepang dan sejum-
lah negara Eropa.

Meski begitu, kunjungan
wisatawan- asing tahun ini
diprediksi melonjak, Terutama
setelah Badan Promosi Pari-
wisata Kota Yogyakarta
(BP2KY) yang mulai aktif

_kembali. Pasalnya sepanjang

tahun 2014 lalu, BP2KY ter-
paksa vakum akibat tidak
mendapat dukungan pen-
danaan.

Selain pengembangan kam-
pung wisata, potensi wisata,
lain yang berkaitan dengan at-
maosfer Kota Yogyakarta juga
turut jadi bagian promosi.
Khususnya agenda wisata
malam hari yang selama ini
Jurang terpublikasi, akan ikut|
ditampilkan dalam kalender
wisata. “Suasana Yogya juga
bisa dijual. Banyak wisatawan|
yang suka nongkrong menik-]'
mati suasana dibanding men-
cari tontonan. Ini juga akan ka
mi garap,” tandaznya. (Dhilk
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