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Dlgelar Festival J. ajanan Pasarl

| Jogja, Ir Suyana,

JOGJA -- Selama dua hari, R.u‘un-
Kamis (4-5/6), penensu:]amn pasar dari
Jaj:

Jogjaakan
Pasar Jogja yang diselenggarakan oleh
D:spennda;kuph@,]ndn bekerja sama
dengan Rico mmmm Service di
Monumen S‘uruyn Oemoem 1 Maret
Jugjtl. Puluhan jenis jajanan pasar dari 14
kecamatan se-Jog]a d.ldlsplm dan l:rsap
gratis bagi pengunj

Di sela-sela acara pcmlmkm yang
dimeriahkan berbagai atraksi kesenian
tradisional, Kepala Dinas Perindustrian,
Perdagangan, Koperasi dan Pertanian

Jajanan pasar unul roduksi tetap
ada. Kum:lnyi, bagaimana kita bisa
‘berperan agar jajanan pasar bisa semakin

diminati,” kata Suyana. F
Dikatakan, “(cluvd |n|. ml:rupalmn
program innjuml. Sejak 2006 Pemkot
Di

1 : a5
peralatan

hingga manajemen.

“Sebenarnya bukan jajanan pasar
saju. Pembinaan kita lakukatn kepada para
pelaku UMKM. Tidak terkecuali
kerajinan dan yang lain. Tapi jajanan
pasar termasuk yang potensial. Ini

semangat yang Rier

kan festival ini
tercatat baru pertama kali digelar oleh
Pemkot dan diharapkan bisa menjadi
agenda rutin.

Harapannya, melalui acara serupa,
potensi ancka jajanan pasar bisa tetap
cksis dan bahkan berkmb:ng di tengah
perkembangan zama Pu!ensmy-
masih sangat 'Bnnyn Kita ingin
[ mendorong agar gairali para perajin aneka

b:mgun uniuk meningkatkan potensi
makanan berbahan dasar non gandum
dan beras,” katanya.

Kabid UMKM Disperindagkoptan
Drs Tri Karyadi M.Si menambahkan,
panitia mengundang berbagai kalangan
dalam festival ini termasuk perhotelan
dan pengusaha yang fergabung dalam
Asosiasi Pengusaha Jasa Boga Indorie-

sia Jogja.
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Ik asi

Halini dimak

dan standardisasinya,” kata

langha, ‘Penyebabnya, adalah Karena

antara perhotelan dan APJI serta parta
pelaku UMKM bisa terjalin dan ke depan
bisa bersinergi mengangkat potensi lokal.

“Yang kami bayangkan, ke depan
setiap hotel bintang menyediakan tempat
khusus displai jajanan pasar asli Jogja.
Tentu, pengalaman dan kemampuan
mereka juga kami butuhkan untuk
ditularkan kepada para pelaku UKM,
Khususnya terkait dengan cara

Karyadi.

Direktur Rico Promotion Service
Untung Suripno mengatakan selama fes-
tival berlangsung panitia menggelar

terbatasnya nung pemasaran bagi produk
ini, padahal cara pembuatannya cukup
sulit.

Snngnt pcrltmg peran semua pihak,

berbagai kegiatan pendukung. Di
antaranya demo membuat jajanan pasar
yang sudah semakin langka yakni Clorot.

Menurut Sckretaris Prodi Boga AKS
AKK Jogja Yulin Nurwahyuni SPd,

8 7 jajanan pasar
unik ini bisa

Bukan semata karena menjadi bagian dari

kekayaan lokal, tapi juga scbagai bagian

dari  strategi ketahanan  pangan,”

imbuhnya. (aro)

perajin Clorot saat ini sudah semakin

3 30808
FESTIVAL JAJANAN PASAR -- Kepala Disperindagkoptan Jogja, Ir Suyana meninjau salah satu stand dl arena Feshvm
Jajanan Pasar yang berlangsung di Monumen Serangan Oemoem 1 Maret. Festival akan bsrlangsung ningge Kamis (5/6)
hari ini.
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