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- Tradisional
pa yanﬁ’ gﬂrhau tradisional bukan  pasar tradisional yang ada di Kota Yog-
berarti identik dengan zaman yakarta, hampr sebagian besar bangu-
I\ dahulu [jadull. Seperti halnya nannya sudah permanen. Lantainya
pasar tradisional, sudah bersih dan tertata rapi. Revitali-
Saat ini pasar tradisional di Kota sasi pasar terus kita lakukan agar pa-
Yogyakarta secara fisik sudah jauh dari  sar tradisional di Yogyakarta semakin
“kesan kumuh, kotor, dan bau, Dari 32 nyaman dan barsih.

Saat ini pasar Ttradisicnal di Kota Bagaimana mengubah pola piki i )Si pasa
Yogyakarta justru kita dorong untuk men- pedagagng dari mana?amenlzradizgz::al mﬁﬂ:zﬁﬁﬁ:ﬂhﬂg&“ﬁaﬁﬁr
jadi termpat tujuan wisata minat khusus, ke manajemen modern itu yang kita pengembangan pasar tradisional ini
Hal ini sudah diawali di Pasar Bering- lakukan. Selain itu dari sisi pelayanan Jika pembinaan dari hulu ke hilir
harjo, Pasar Satwa dan Tanaman Hias keramahan pedagang menjadi sebuah berupa revitalisasi fisik, SOM dan pro-
[PASTY], hingga Pasar Klitikan, keharusan dari tuntutan pengemba- mosi dilakukan secara Islnargis dafl

Ribuan orang dari dalam dan luar ngan pasar agar mampu bersaing de- terus menerus maka saya optimistis
Kota Yogyakarta bahkan mancanegara ngan pasar modern. pasar tradisional di Kota Yogyakarta
datang ke pasar tradisional tersebut, Perilaku kebersihan juga harus di- akan terus berkembang bahkan men- |
Mereka bahkan bertransaksi di pasar tanamkan, sehingga lingkungan pasar Jadi tempat tujuan wisata khusus. |
ini, karena barang-barang yang dijual di  bisa bersih, nyaman, dan aman. Selain Tradisienal bukan berarti Jjadul,
pasar tersebut adalah barang khusus, itu keragaman barang dagangan atau pasar bukan bangunan jauful.' mana'je—

Kota Yogyakarta juga memiliki produk pasar tradisional juga harus mennya juga bukan jadul, SOM-nya
pasar khusus lain yaitu Pasar Telo dan diperhatikan.: bukan jadul, promosinya iuga bukan
Pasar Sepeda. Ke depan pasar ini akan Kembali lagi ke SDM, bagaimana Jadul, talapi'transalcsl jual beli dengan
terus kita kembangkan dan perbaiki, pedagang bisa menjamin kualitas da- tawar menawar yang harus tetap diper-
sehingga menjadi pasar unggulan di gangan mereka ke konsumen akan tahankan sebagai ciri khas pasar tradi-
Kota Yogyakarta dan menjadi tempat menjadi magnet tersendiri bagi pasar sional. B s
wisata khusus. tradisional. Promosi pasar juga dibu- Ciri khas inilah yang menjadi daya

Ini tidak mudah, bukan hanya revi-  tuhkan untuk membuat pasar tradi- tarik bagi konsumen untuk datang ke
talisasi fisik saja yang dilakukan tetapi = sional di Kota Yogyakarta semakin pasar tradisional. Ciri khas yang tidak
dari sisi sumber daya manusia [SOM], berkembang. dimiliki pasar modern di manapun,
dalam hal ini pedagang juga dibutuhkan Promasi dibutuhkan jugs untuk me- Salam Indonesia, Salam Yogyakarta,
pembinaan dan pendampingan, ngundang para konsumen datang ke pa-  Salam Haryadi Suyuti. myutianingsih
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