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;ndrustri Kreatif Jogja Eerpelu;;g I\illéniadi‘ Pilar Ekonomi Nasional
Pemerintah Janjikan
Berbagai Fasilitas untuk UKM

Potensi industri dalam negeri

“ menembus pasar internasional
sangat besar. Kota Jogja yang
memiliki poténsi pada kreativitas
masyarakatnya, berpeluang un-
tuk menyaingi Bandung sebagai
Paris Van Java.

HERI SUSANTO, jogja

ASISTEN Deputi Urusan Perdagangan
Dalam Negeri Kementrian Koperasi,
Usaha Kecil, dan Menengah (Kemenkop
dan UKM) Herustiati terus tersenyum ke-
tika melihat pameran hasil kreasi industri
kecil UKM di Kota Jogja, kemarin (12/5).
Dari mulutnya, keluar berbagai kata pena-
saran terhadap proses produksi tas yang i #
berbahan dari daur ulang plastik. dilem Kencana. “Berapa lama ini proses  Kota Jogja, Solo, dan Kulonprogo di Jaya-

Dia tampak begitu kagum dengan hasil produksinya sampai finishing,” tanya karta Hotel kemarin (12/5).

/ kreasi Arnie Ardhika, pemilik UKM Han-  Herustiati saat melihat pameran UKM  Kekaguman Atik, sapaan akrabnya, me-

HERI SUSANTOIRADAR JOGJA

salah satu produk UKM yang

POTENSIAL: Asisten dan UKM
dipamerkan di Jayakarta Hotel kemarin.

T mang cukup beralasan. Hasil kreasi Arnie
yang menggunakan bahan dari plastik
bisa dibilang spektakuler. Dengan keule-
tannya, Arnie mengubah plastik-plastik
bekas menjadi tas yang berkilau seperti
berbahan kulit kerang.
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Tembusan Kepada Yth. :

Inilah yang menarik perhatian pejabat
pemerintah pusat tersebut. Atik melihat,
hasil produksi tersebut baru kali pertama
dia temukan selama mengitari industri
kreatif UKM di seluruh Indonesia. "Ini
sangat berpotensi untuk menembus pasar
internasional,” ujarnya.

Menurut Atik, keunggulan industri
kreatif Kota Jogja sebenarnya memiliki
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Nilai Berita Sif3!  Keuletan produsen dalam menghasilkan
sebuah produk, menjadi salah satu keung-
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Gulirkan Dana Bantuan lewat Koperasi

BE PEMERINTAH...
Sambungan dari hal 13

Melihat hasil tersebut, Atik
menjanjikan fasilitas kepada
perajin untuk bisa menembus
pasar ekspor. Fasilitas tersebut
bisa berupa pendampingan
untuk bisa memenuhi standar
mutu ekspor atau dengan pa-
meran di luar negeri.

”Karhi mendorong produk-
produk seperti ini bisa dikem-
bangkan lagi. Kami akan berikan
fasilitas asal mereka juga memi-
liki semangatuntukberkembang
dan profesional,’ jelasnya.

Atik mengemukakan, pi-
haknya sebenarnya memiliki

dana besar untuk mendorong

masyarakat, terutama UKM,

berkembang. Dari mulai dana

hibah atau bantuan sosial

hingga kredit lunak. "Sebena-
rnya lebih banyak bantuan

sosial,” tuturnya.

Soal bantuan sosial ini, dia
mempersilakan kepada ma-
sing-masing UKM memben-
tuk koperasi. Sebab, koperasi
nantinya yang menggulirkan
dana tersebut ke masing-ma-
sing anggota.

Pemilihan lewat koperasi
ini, menurutnya, juga untuk
menghindari terjadinya penya-
lahgunaan bantuan. Seluruh
dana bantuan yang cair lewat
koperasi juga harus dilapor-

kan penggunaannya. "Guliran
dana ini juga bisa menyentuh
seluruh anggota. Karena, tu-
juan bansos ini memang agar
seluruh UKM bisa mendapat
bansos dan berkembang,”
katanya.

Pendirian koperasi untuk
UKM bukan hanya ketika ada
bansos. Lewat koperasi, UKM
bisa memasarkan produknya
lebih baik. Daya jangkaunya
juga bisa menyasar lebih luas,’
terangnya.

Saat ini, pemasaran melalui
koperasi di Kota Jogja sudah
ada satu yang berjalan. Yakni
Koperasi Apikri yang tak hanya
memasarkan produk keraji-
nan. Industri ritel juga men-

jadi salah satu dagangan dari
koperasi ini.

"Makanan dan minuman bisa
memasarkan produknyamelalui
koperasi ini,’ sambung Sugeng
Pranyoto, staf pameran Dinas
Perindustrian, Perdagangan,
Koperasi, dan Pertanian (Dis-
perindagkoptan) Kota Jogja.

Koperasi ini, berencana
melakukan pendampingan
terhadap industri kreatif yang
berkembang. Koperasi akan
mengajarkan bagaimana
mengemas sebuah produk
layak jual dan pendampingan
lain. ”Selama ini bentuk kema-
san memang menjadi kelema-
han dari industri kecil,” ka-
tanya, ****
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